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EN 2021, LAS EMPRESAS DE 
MODA INVIRTIERON ENTRE EL 
1,6% Y EL 1,8% DE SUS 
INGRESOS EN TECNOLOGÍA.  
PARA 2030, SE ESPERA QUE ESA 
CIFRA AUMENTE A ENTRE 3,0% 
Y 3,5%
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LOS DATOS HAN 
INFLUENCIADO LA INDUSTRIA 
DE LA MODA, DESDE LA 
HIPER-PERSONALIZACIÓN DE 
LA EXPERIENCIA DE COMPRA 
HASTA EL DISEÑO DE LOS 
PRODUCTOS
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CHILE JAPÓN AUSTRALIA 

USD10.000 MILLONES 
EN VENTAS EN 220 PAÍSES 
DURANTE 2020 

REAL-TIME FASHION
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DESAFÍOS 
1. APROVECHAR LA INFORMACIÓN 

QUE GENERAN LOS MISMOS 
CONSUMIDORES 

2. IMPLEMENTAR ANÁLISIS 
PREDICTIVO 

3. CONECTAR Y AUTOMATIZAR 
PROCESOS
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