
@georgelever



54 54 55 56 57 57 58 58 59

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

Participación de marketplaces en las ventas globales de e-commerce, %

Fuente: Edge bv Ascential Retail Insiaht, 2022.



377,2

121,3

94,9

89,4

77,6

67,2

65,1

64,8

61,5

56,6

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

Walmart

Carrefour

Tesco

Ceconomy

The Home Depot

Kroger

Costco

Schwarz Group (Lidl & Kaufland)

Target

REWE

Top 10 retailers 2007, ventas en MMMUS$

Fuente: Edge bv Ascential Retail Insiaht, 2022.



0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

Alibaba Group

Amazon

Walmart

Pinduoduo

JD.com

Costco

Schwarz Group (Lidl & Kaufland)

The Home Depot

Kroger

Seven & i Holdings

Top 10 retailers 2022, ventas en MMMUS$

Fuente: Edge bv Ascential Retail Insiaht, 2022.



100 98

67

41

15

Pinduoduo Alibaba Amazon JD.com Walmart

Participación de marketplaces en las ventas proyectadas de los 
5 principales retailers 2027, %

Fuente: Edge bv Ascential Retail Insiaht, 2022.



79 77

70

43
38

33 31
28 27

21

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

China India Japón Corea del Sur Alemania EEUU UK Francia Rusia Canadá

Participación de marketplaces en las ventas globales de e-commerce según país, %

Fuente: Edge bv Ascential Retail Insiaht, 2022.



AliExpress; 
35%

Amazon; 22%

Shein; 13%

Ebay; 12%

Wish; 6%

Otros; 14%

Participación de compras chilenas desde 
el exterior por Internet, Q3 2023
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DORMITORIO; 71%
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