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Ventas en Miles de Millones de CLP
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Ventas globales de la industria del vestuario y calzado
(Miles de millones de USS)

Foente: Statista, Euromanitor
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Vestuario y calzado: Variacion ventas online vs offline

(A Fumnte: CCS a partc de ENE o0l N

Online

———

N GPF i P L P P P

& &K f




-~

-

Vol e e

LAS VINTAY

" |
E$
&3
S
31

MERCE

EVOLUCKN De
E-COM

oy

7
57
4 \\\
'/
«r

A/

rd -
ﬂ.




EVOLUCIONDE LASVENTAS  variacion
E-COMMERCE "
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VENTAS ONLINE uss

VESTUARIO Y CALZADO [ i
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CHILE: E-COMMERCE LANDSCAPE (TOP 100 de acuerdo a visitas marzo 2024)

Fuente: CCS a partir de SimilarWeb
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Tiempo de despacho segun categoria

Percepcion del consumidor
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TASAS DE CONVERSION
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UNIDADES POR COMPRA
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Caracteristicas de e-commerce chilenos
% de sitios que presenta cada caracteristica

Personalizacion de ofertas

Retiro en tienda

WhatsApp integrado

Chatbot

Entrega 24 horas

Venta en redes sociales

Source: CCS
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